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| Professioni del cinema. Parla Bruno Rosa, che da 30 anni lavora per le maggiori produzioni italiane e straniere

A.AA.location perfett

Appartamenti, ville storiche, loft: crescono i servizi «chiavi in mano»

| di Giulia Crivelli

erchiifilmlivede soloal

I) cinema, ¢ difficile imma-

ginarequante persone, ol-

treai protagonisti, contribuisea-

| noallarealizzazione di una pel-

licola e comprendere quale la-

vorodicesellodidiverse profes-

sionalita sia necessario perché
il prodotio finale vedalaluce.

Uno dei tantissimi pezzi del

‘ puzzle & il "location manager”,

IL RUOLO DI INTERNET
| La possibilita di consultare
online il catalogo
haaperto alla Set Service
nuovi orizzonti: ora copre
tuttoil territorio italiano

PREZZI VARIABILI

Come succede per il mercato
immobiliare, i coshi
giornalieri dipendono

| dalpregioe dalla posizione
dell'immobile

mo c'erano quelle di registi ¢
scenografiinteressatiagirarein
luoghi storici o siti architettoni-
c¢i di Roma. E cosi che ho inizia-
toaconoseereilmondodelcine-
ma e ne sono rimasto affascina-
to. Ma ho anche capito quanto
fosse difficile per le produzioni,
raniere, trovareilue-
aRomaeinTtalias.
BrunoRosahatre figli: Claris-
sa, che la\,nr'l con lui, Alessan-
il primofalosce-
nografo, il secondo il commer-
cialista. «Clarissa ha una formi-
dabile mnmona visiva, & una

sa - Per questo treanni faabbia-
mo investito moltissimo nella
creazione di un archivio digita-
le, disponibile sul nostro sito, a
cuiabbiamoaffiancato unmoto-
re di ricerca molto efficiente.
Perognilocation cisono decine
di fotografie, prese da diverse
distanze, angolature, che mo-
strano particolari e luci diffe-
renti. Visitare il sito & soloil pri-
MO PAsso: pmlh;hemec ontat-

la persona (a volte piti di una)
incaricata diandare alla ricerca
dei luoghi adatti a girare le sin-
gole scene dei film.

Bruno Rosa, abruzzese tra-
piantato.a Roma da quando era
glovanissimo, ¢ uno dei pitt im-
portantilocation manager italia-

| nieconlasuasocietd, laSet Ser-
vice, collabora con le maggiori
| case di produzione cinemato-
| grafica italiane e straniere.
| «Quando ho iniziato, trent’anni
fa,inItalianeppuresisapevaco-
sa fosse un location manager —
spiega - Anche perché molti
set venivano ricostruiti ¢ il ruo-
lo di Cinecitta e di altre struttu-
resimilieramolto pittimportan-
tediadesso. Per anni sonostato
funzionario delle Belle arti e tra
le m Vi

nelalocation, chesitratti diuna
villa storica o di un negozio di
parrucchiere: per girare un film
servono decine dilocation. Per
questo nel nostro catalogo ¢'¢
ditutto, dal monolocale di peri-
feria al loft, dai cortili storici ai
castelli con parcox.

Maquanto costaaffittare una
location? «L:.mnffc variano, un
zi delle propric-
, a seconda del
pregio dcll'immobile e della
sua posizione: mediamente af-
fittare un appartamento per un
glorno costaalla produzione ci-
nematografica 1.500 euro, mail
prezzo pud aumentare inmodo
esponenzialey.

Negli ultimi dieci anni Rosa
hamlzm!c adallargarel'offerta:
i ravamo specializz

] «SUPERMARKET» DI SET

Set Service, 30 anni distoria
= BrunoRosaeraun
funzionario delle Belle arti. Ma
versola metd deglianni7o
decise dilasciare l'impiego
statale, sicuro, periniziarela
suaavventuraimprenditoriale
come "location manager"
(ancheseall’epocasitrattava
diunafigura pressoché
sconosciutain Italia).

m Nacque cosi la Set Service,
chenegliannisi&ingranditae
oggiviene seguitaanche dalla
figlia diBruno Rosa, Clarissa.
= Treannifala decisione difare
grandiinvestimenti suinternet,
digitalizzando intero archivio
| dellelocation (che finc ad
allora venivanomostrate
prevalentementeattraverso
"book" similia quelli delle
modelle). Bruno Rosa chiama
ilsito un «supermarket
onlinedelle locationitaliane,
aperto 24 oresu 24 e sette
giornisusettes.

= Oggila Set Service, che
allinizioera specializzatain
location di Romae provincia,
haallargato l'offertaa tuttele
citta e regioni d'Italia. Oltre ai
setcinematograficie per spot
pubblicitari destinatia
televisione e cinema, la societa
intende occuparsisempre di

| pitidilocation per sfilate (data
lacrescente richiesta da parte
delle case di modadi
«passerellealternatives) ma
anchedi location per congressi
econventioninternazionali.

= Perinformazioni:
info@setservice.it.
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cia, presto copriremo tutta Ita-
lia. Inparte e stataunasceltaob-
bligata; girare inunagrande cit-
ta come Roma sta diventando
sempre pittdifficile, per viadel-
le hangaggini burocratiche, del-
ledifficolthad avere aleuni per-
messi. Eanche perchélagentee
forse meno disponibile di una
volta: & capitato spessoche con-
domini s1 lamentassero per la
presenzadiuna troupe cinema-

sempio. E cosii copioni vengo-
noambientatiincitea di provin-
ciaomagarisonoiregistiachie-
dere panarami meno conoseiu-
ti e nonancorasfruttatis.
TlsitodiSet Serviceserve co-
me vetrina delle location gia
"in portafoglic”, ma anche per.
attirare nuovi partner: «Chiun-
que sia interessato ad affittare
una sua proprieta-per usicine-
matografici pud contattarci:
nonsaremo deiverie propriin-
termediari, come nel ¢aso del-
le location."scoperte” diretta-
mente da noi, ma fungeremo
da vetrina e daremo al poten-
zialeclienteilcontatto col pro-
prictario, Esele duepartistrin-
gerannounaccordo,anoi spet-
terd una percentuales.
Unaltro percorso'di erescitd
€ dato dalla moda ¢ dal mondo
delle grandi convention. «Ne-
gliul!imi anni,aRomaenonso-
lo, le ¢ase di moda cichiedono
aiuto per trovare location ori;
nalizeredocisiaungrandebiso-
gno di rinhovarsi, di trovare

-nuovimodidisfilare,dimostra-

re le proprie creazion
Rosa-. Epernoi pud
grande opportunita, Lo stesso
wvale per le convention: soprat-
tuttoleaziende straniere punta-
noaorganizzarle inluoghispet-
tacolari. Forse perché cosl, al-
meno per qualche ora, cisisen-
te parte diunagrande scenogra-
fia. Pmpnm omeal cinema.
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Alessandro D’Alatri

«La qualita nasce
anche grazie
al product placement»

Marta Cagnola
Sono passati trent’annida
quando Nanni Moretti pren-
deva in giro Nino Manfredi
perquelgesto dioffrire lesiga-
rette in modo vistoso e mette-
re in bella vi
pacehetto. Era pubblicita ille-
gale, Solo dal zoo4 in Italia &
legale il product placement,
Tinserimento dimarche ¢ mar-
chi nell’opera cinematografi
ca. «Non e un limone da spre-
mere, maun frutto da coltiva-
ey, spiega Alessandro D'Ala-
tri, regista cinematografico
passato (e un pre-
s.enre cherivendica con orgo-
glio) nella pubblicita. «Il no-
strocinema vive (e male) dias-
 sistenzialismo. Credo che lo
Stato debba lasciare all'indu-
stria cinematografica la sua
autonomia: deve favorire la
cultura, nonessere produtto-
re di cinema, nonci deve dare
la "paghetta del sabato”, ma
deveintrodurte regole che fa-
voriscano gl investimenti».
Nel tuo Commediasexi,
seitoa Natale, hai fattolargo
_usodel product placement
«Sicuramente il mio film &
unacase historyeiosonosta-
to favorito dal fatto che, ve-

Paese ancora lento
sempre qualcuno che storce
il naso, io so come collabora-
reconle aziende».

Qual @il segretopercostrui-
reunrapportoconchiinveste
nel film? «Le aziende devono
essere coinvolte fin dall’ini-
zio. Sesiviveil product place-
ment come un’invasione nel
campo degli autord, si parte
gidperdenti. Farentrareimar-
chi nella sceneggiatura non &
difficile: parlano di noi ¢ pos-
- Sono servire a caratterizzare
un personaggio.Staalla sensi-
bilitd dell’autore fare scelte
nen.-invasive—Anz-dird di

Alesganﬂm DAlatri, 52 anni, ha
un passato riella pubblicita & ne
conosce bene il linguaggio

. COINVOLGERELE AZIENDE

«I'marchi parlano

di noi e possono aiutare
gliautori a caratterizzare
meglioi personaggi»

| nonpoter mettereinsce-
na una marca era una limita-
zione alla nostralibertay.

Maseil cinerna éancora dif-
fidente, leaziende sono pron-
te? «Sono due mondi che si
stanno ancora studiando. Le
aziende perd hanno capito
cheiltipo dicontatto cheil ei-
nema porta con la pubblicita
edigrande qualita. Lo spetta-
colo cinematografico ha una
diffusione altissima.. Resta
nella fruizione in home vi-
deo, nel film che noleggi, nel
dvd che compri e possiedi. E
se sui dati Auditel restano
molti dubbi, il cinema si pud
misurare concretamentes.

1l futuro della: pubblicita
al cinema? «Costruire una
storia attorno al prodotto.
In America & gid presente:
basta vedere pellicole come
Castaway e Forrest Gump,
dovel'usodei marchi e intel-
ligentissimomn.—n ===




